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Profilo Aziendale

Attivita: Portali web Soci: 2

Codice ATECO: _ Dipendenti: 0

Anno di fondazione: 2022
_ € una startup innovativa che sviluppa una piattaforma Web-

Based destinata aiF. nell'ottica di migliorare e
Ssi € le atuvita.

velocizzare i proce

www.migliorlido.it

m LinkedIn
o Facebook

@ Sito web
L
, Twitter
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Situazione soci al 31-12-2021

Di seguito viene riportata la situazione delle partecipazioni al 31/12/2021. Maggiori informazioni sul tipo di quote
assegnate e in genere sulla captable possono essere richieste all'organo amministrativo

W (55.56%) - ] [44.44%;_
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1.l’attivita

1.1 Descrizione analitica del business

- trasferisce online un business marcatamente tradizionale con la finalita di digitalizzare tutti i processi
attuali.

A differenza dei suoi competitors, oltre a sviluppare una strategia commerciale capillare sul territorio, integra tutti i
servizi e aggiunge una strategia sociale, con I'obiettivo di avere un impatto notevole sulla sostenibilita ambientale
ponendo I'azienda come “Amica dell'ambiente”. L'attivita principale di [ M sara quella di sviluppare una

piattaforma i [ ' Mmoo da:

Vv Visualizzare online tutti gli {8 disponibili secondo I'area geografica scelta

v Prenotazione i servizi offerti

v Integrare i servizi dei partner: ([ D

L'obiettivo e quello di dare un servizio al cliente completo a 360°, offrendo un’esperienza nuova di acquisto. L'intento
sara non solo quello di guidare il consumatore nella scelta del miglior servizio e prodotto, ma anche quello di facilitare
la vita delle persone con un occhio all’ambiente.

Il cliente potra selezionare Io_disponibile sul marketplace, completando il pagamento online dei
servizi richiesti. Inoltre, [ facilitera i gestori dei lidi balneari attraverso un software gestionale web-based
(I ottenendo maggiori margini grazie a una gestione piu efficiente dell'azienda e dei clienti,
aggiungendo prenotazione online e vendita dei servizi direttamente dalla piattaforma.

1.2 Partnership strategiche e operative attivate
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1.3 Attivita realizzate e prossimi step

Ha effettuato I'analisi del mercato, con le potenzialita di sviluppo e crescita sul territori per scalare il piu

inizia le sue attivita nel 2021, procedendo con la costituzione della startui innovativa e societa benefit.
velocemente possibile a livello nazionale.

Dal secondo trimestre del 2022, iniziano le attivita di pianificazione dei servizi da vendere online, evidenziando i
vantaggi sia per gli utenti che per i gestori: i primi possono prenotare e pagare il proprio tramite I'app
0 via browser in modo facile e veloce, mentre i secondi possono, attraverso il portale, o glio le
prenotazioni e avere tutto sottQ | mpleto controllo. Non solo: il portale aiuta i gestori anche a commercializzare
e far conoscere meglio la IoroW

1.4 Road Map a 12 mesi

_nei prossimi 12 mesi si propone di:
o Realizzare partnership e accordi con altri m
o Pianificare gli sviluppi di realizzo della piattaiorma Web-based, includendo: prenotazione online dei servizi,

sistema di pagamento online, gestionale interno per ottimizzazione dei margini ed erogazione dei servizi alla
clientela.

o Registrare il marchio

o Dettagliare lo stato competitivo e definire il target di clienti;

o Pianificare lo sviluppo della mobile App;
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1.5 La SWOT ANALISYS

STRENGTHS OPPORTUNITIES THREATS

e Strategia e Presenza sul e Fondi per le e Sviluppo di nuove
integrante: mercato di Startup innovative tecnologie

Demo allegato Business | -
Plan narrativo

OCREAZIONEIMPRESA

ACADEMY

immediato, anytime
e anywhere grazie
al portale
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2. modello di business

2.2 Le nostre problem, solution

A causa delle restrizioni Covid, molte tendg sere una chiave

per la ripresa economica e il ritorno di fl

Problema 1. Ridotta tecnologia pe
e ombrellone direttamente onling

Problema 2. Integrazione e lestra, spesa
etc)

Problema 3. Incomiz
Problema 4. Rg

Soluzione di far diventare tutte le
vile: ordinare cibi e bevande
Jilimento balneare, rendere

g e menu digitali.

oor e outdoor come padel, tennis, palestra

care la propria squadra e prenotare tra gli slot
ue, in relazione al tipo di cliente e lido, come

5S0 a zone esclusive, giri in barca e corsi di canoa.

Infine, la drre turisti e valorizzare il territorio pugliese con eventi,
odo, oltre a scalare sulla selezione online del proprio
i di divertimento, svago e scoperta delle tradizioni.

stabilimento [

oltre di ridurre il costo dell’'abbonamento: nello specifico in caso di
ettini), lo stesso verra automaticamente messo a disposizione e il

Con il portale web
non utilizzo dello spo
cliente potra recuperarne
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3. il mercato

3.1 Ambito geografico e misurazione del merg

Il digitale & diventato una componente fondamentale ne adi business
delle imprese e ha contribuito alla internalizzazione dg

intensificare il dialogo con i consumatori, per meglig

Questo e quanto sta accadendo anche nel se
ulteriori informazioni sui servizi e prodotti ch
servizi aggiuntivi e ai prodotti alimentari,
anche al luogo di produzione e al cangz

La penetrazione digitale media i
mondiale, 2,81 miliardi di persg
raggiungeranno quota 3,20 4

Si ipotizza che le vendi
e la necessita di tute
volta a “creare u
commerce. Ang
consegne p§

ari. Questi numeri

iare una discussione
Jole internazionali sull’'e-

usre dell'utente, mediante le

Gruppo, affiliati o Locker.

Con 3 ara ma con tante novita. Secondo
la GlofS o con la presenza di poco alcolici,
tropicali, € ovvero bevande la cui tracciabilita e
provenienza

[1] Number of digital B
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3.2 | concorrenti

Caratteristiche

diretto il portale dedi e agli utenti degli stabilimenti

balneari, ha chiuso la a crescita del 300%, sia

per quanto riguarda, jgluanto concerne i nuovi
4 endenti: 8 Ricavi:

diretto ai titolari di

gli ingressi delle
0 accessori, il

urni del personale
spiaggia, prezzi e
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4. ’offerta

4.1 | nostri prodotti/servizi

Gestionale web per Staff_

Ridotta tecnologia per le Formula Abbonamento per
gestione degli ombrelloni e avere uno strumento facile,
dei servizi presentiinuno  sicuro e completo per lo
stabilimento balneare. stabilimento balneare,
pensato per aiutarti
lavorare meglio e
risparmiare temg

Pacchetti Visite Guidate
Associare alla

a
conoscenza della cultura e
delle attrazioni presenti sul
territorio

E-commerce per i clig

- acquistare onling
ombrelloni e le

sti e clienti dello
abilimento balneare
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5. Exit strategy

I Previsione opzioni put e call con diritto di veg
[ Previsione di cessione della maggiora
U] Restituzione dell'investimento a d
Exit totale e quasi exit con ceg
Cessione totale o in liceg

L1 Altro (descrivere)
Scalabilita

Inizialmente
e nei preg
termini g

a dei soci fondatori nel settore
dccessivamente scalato in
anto le procedure per il

e di grandi competitors per sviluppare il progetto come propria business

¢ Possibilita di ve a di utilizzo della piattaforma.
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6. piano

6.1 Conto economico previsionale

Fatturato

Prodotto/Servizio 1
Prodotto/Servizio 2
Prodotto/Servizio 3

Totale Ricavi

Imposte
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6.2 Piano degli investimenti

Descrizione

Investimenti in immobilizzazioni immateriali
Spese di costituzione

Spese sviluppo software

Altre immobilizzazioni

Totale immobilizzazioni immateriali
Investimenti in immobilizzazioni matg
Hardware e software

Altre attrezzature

Totale immobilizzazioni p
Immobilizzazioni fing

Partecipazioni

55000
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7. Nota legale

ADEMPIMENTO DI LEGGE

Con I'emanazione del D.M. 7 maggio 2019 (pubblica
delle finanze ha dato attuazione agli incentivi di ng
dall'art. 29 del D.L. 18 ottobre 2012, n. 179 co
L'art. 5 del D.M. 7 maggio 2014 pone alcune

IRES che effettuano un investimento age
del risparmio (OICV) e le societa di capi

per poter beneficiare delle agevolazi
E infatti indispensabile che questig
una certificazione rilasciata dal
relativamente al periodo di ing
copia del piano di investi
dettagliate sull'oggetto ¢
previsto o attuale, de
una certificazione &
effettuati investijg

' sull'andamento,

a nel caso in cui vengano
v innovative che sviluppano e
0 in ambito energetico.

510 2019 in merito ai contenuti del




